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Var logo och dess farger

Godkand Bilverkstads logo - eller firmamarke - finns i flera
versioner avsedda for olika anvandningsomraden.

v Den primdra - i farg - ska alltid anvandas i forsta hand.

v Den sekundara - svart-vita - anvands i sammanhang dar trycket
eller sammanhanget ar svart-vitt.

v Den grad anvands i forsta hand i sammanhang dar den ska place-
ras pa svart eller valdigt mork bakgrund.

Fargernaivar logo ar ocksa vara profilfarger. | spalten till hoger om
loggorna anges fargblandningarna.

Godkand Bilverkstad ar ett inregistrerat varumarke. MRF och SFVF
ager varumarket gemensamt.

Fargblandningar

CMYK: 7/5/6/0 76/0/100/0
RGB: 239/239/239  52/169/54

CMYK:  0/0/0/6 0/0/0/100
RGB:  244/244/244  0/0/0

Sekundar logo i svart-vitt

O Q CMYK:  0/0/0/6 0/0/0/34
= B I LVE R KSTAD RGB:  244/244/244 169/169/169
Gra logo
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Alla logo-versioner finns dven spegelvdanda for dekaltryck avsedda for glas.
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Logotypen och dess frizon

For att var logo ska fa maximalt genomslag och framstd som sa
kraftfull som mojligt ska den alltid ha en frizon runt om sig, ett om-
rade utan andra stérande inslag.

Frizonen ska minst vara densamma som avstandet fran den grona
boxens 6verkant till och med bokstaverna i "7GODKAND” - se den
gula markeringen nedan. En storre frizon runt var logo gor inget,
tvartom. Det gor den bara starkare.

Logotypen och dess storlek

Placering och storlek pa formulér och liknande i A4-storlek

- stdende eller liggande - framgar av exemplet nedan. | dessa sam-
manhang ska bredden pa var logo utgora 30 procent av bredden pa
en stdende A4, alltsd 0,3 x 210 mm =63 mm.

For enkelhetens skull tillampar vi samma matt nar logon appliceras
pa liggande A4- format, eftersom ett A5-kuvert har samma bredd som
en stdende A4. Fér andra format med samma forhallande mellan
bredd och hojd raknas storleken ut pa samma satt. | andra fall far
omddmet avgora.

| en annons eller pa en skylt/affisch etcetera déar vi vill framhalla

logotypen, eller dar den &r det centrala, anpassas storleken efter
sammanhanget.
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Vara farger

Godkand Bilverkstads profilfarger utgar fran var logo
och &r gron respektive ljusgra. Dartill kommer tva
komplementfarger som vi anvander nar vi vill markera
nagot, i bakgrunder, eller dylikt.

Ibland behover fargerna ljusas upp. Det gor vi genom
att minska fargmattnaden procentuellt i steg om jamna
tiotal (90 procent, 80, 70 och sa vidare)

Primarfarger

GBV_gron GBV_gra
CMYK: 76/0/100/0 7/5/6/0
RGB:  52/169/54 239/239/239
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GBV_beige
75/97/22/13 12/19/44/8
92/40/105 217/195/ 149
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Var typografi

En forutsattning for att bygga en tydlig och trovardig identitet
ar att vi konsekvent anvander ratt typsnitt pa ratt satt i all var
kommunikation.

Storleken pa l6pande text kan forstas variera, men bér

normalt ligga mellan 9 och 12 punkter.

Vi rekommenderar att automatiskt radavstand och ojamn
hégermarginal anvands.

Om din text &r valdigt lang ar det en god idé att da och da gora en
blankrad mellan olika stycken.

Vad géller rubrikstorlekar finns utrymme for storre variation. En
huvudregel ar att inte blanda fér manga olika storlekar pa samma
yta. En underrubrik dr inget maste. Om du vill anvanda en for att
starka din rubrik bor den vara omkring 1/3 av huvudrubrikens stor-
lek (det vill sdga om huvudrubriken &r 60 punkter sa ar underrubri-
ken 20 punkter). Underrubriken bor inte understiga 20 punkter.

HUVUDRUBRIKER

Trim SemiBold
ABGDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAﬁﬁ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyzaao 12345678910

UNDERRUBRIKER

Trim Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAGQ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzaao 12345678910

INGRESSER

Source Sans Pro Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZM()
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaio 12345678910

BRODTEXT

Source Sans Pro Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzadd 12345678910
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(=Y GODKAND

- (=¥ GODKAND Q/_
18 000 Pressmeddelande E—:_—”?/
16000 11juni 2018
14 000 — . .
12000 — Kort, slagfardig
10 000 oo .

2000 karnfull rubrik

5000 Kort kﬁrnfuu rUbrik - som kanske fdljs av en underrubrik

4 000
2000 +— - som kanske f6ljs av en underrubrik

En ingress sammanfattar det viktigaste i nyheten och
inleder den l6pande texten. Den &r tre-fem meningar
lang och besvarar fragorna vem, vad, nér, hur och varfér.

- Nu foljer brodtexten. Du skriver det viktigaste forst, eftersom tidning-
@/ arna alltid }dipper bo.rt frén slutet. Skriv inte ldngre 4n
en A4. Anvand fakta, inte reklam.
Lat alltid nagon kollega ldsa vad du skrivit innan du skickar ut
meddelandet. Nu foljer brodtexten. Du skriver det viktigaste forst,
POWERPOINTMALL eftersom tidningarna alltid klipper bort fran slutet. Skriv inte ldngre an
en A4. Anvand fakta, inte reklam.

Lat alltid ndgon kollega ldsa vad du skrivit innan du skickar ut med-
delandet. Nu foljer brodtexten. Du skriver det viktigaste forst, eftersom
tidningarna alltid klipper bort fran slutet. Skriv inte ldngre &n en A4.
Anvand fakta, inte reklam.

Lét alltid nagon kollega ldsa vad du skrivit innan du skickar ut
meddelandet.
Lat alltid ndgon kollega ldsa vad du skrivit innan du skickar ut medde-
landet. Nu foljer brodtexten. Du skriver det viktigaste forst, eftersom
tidningarna alltid klipper bort fran slutet. Skriv inte langre &n en A4.
Anvand fakta, inte reklam.

Lét alltid nagon kollega lésa vad du skrivit innan du skickar ut

2000
2001
2002
2003
2004
2005
2006
2007
2008
2009
2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017

OET fjip 4
meddelandet. . . )
\ | Bigg2kAno
Storre
Ty, 99are
ercn7sh,b7a
durad | 3
att sta utanfor? PRESSMEDDELANDE |
www.godkandbilverkstad.se
L3t alltid nagon kollega ldsa vad du skrivit innan du
i delandet.
<kickar ut meddelan kwawmmywﬁﬁ, -
slier brodtexten. Du SKIVE . o
:f‘ief?sl{:ml:igni:garna alltid kl\p;:éer: l:&r[teftrla:k:::t‘zte

tidningarna alltid klipper bort f

\angre dnen A4,
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ANNONS

www.godkandbilverkstad.se
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AFFISCH

— VALKOMMEN TILL EN —

GODIKKAND
BILVERKSTAD

Det innebar att den har
verkstaden har genomgatt:
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\/

; 'llm| o
stickprovskontroller

dokumenterade ledningsmoten
kring kvalitetsstandarden de senaste
tolv manaderna.
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GRAFISK MANUAL / GRAFISKA ELEMENT

BOCKEN
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Vart bildmanér

Undvik bildbyrdkanslan

Hellre snygga detaljer an
anonyma fotomodeller

Variera mellan verkstadsbilder
och manniskor som anvander

bilen i vardagen

Variera mellan kvinnor och man
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